® HYPPO DIGITAL

SEKTOR RAPORU - MOBILYA - 2026

Mobilya Markalari igin
Dijital Biyime Gergevesi

Turkiye mobilya pazarinin giincel biyuklugu, gercekei reklam maliyet araliklari ve 90
gunlik bir yatirnm plani — pazarlamaci olmaniza gerek kalmadan.

4,6Mr$ 7. 45.277

2025 net mobilya ihracati dlnya ihracat siralamasi mobilya imalati isletmesi
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® HYPPO DIGITAL NASIL OKUNMALI

® BASLARKEN

Bu Raporu Nasil Okumalisiniz?

Pazarlamaci olmaniza gerek yok — asagidaki 8 terimi bilmeniz, raporun geri kalanini takip etmeniz icin yeterli.

CTR CPC

Tiklama Orani — reklami goérenlerin yizde kaginin tikladigi. Tiklama Bas! Maliyet — bir tiklama icin ortalama édenen tutar.

CVR CPL

Donlusum Orani — tiklayanlarin yiizde kacinin hedef eylemi (siparis, Lead Basl Maliyet — bir potansiyel musteri (form/arama) elde etmenin

form, arama) tamamladigi. ortalama maliyeti.

CPA CAC

Donlstim Basi Maliyet — bir siparis ya da satisin ortalama maliyeti. Musteri Edinme Maliyeti — bir musteriyi kazanmanin toplam pazarlama
maliyeti.

ROAS Huni (Funnel)

Reklam Harcamasi Getirisi — harcanan her 1 TL'nin kag TL satisa Bir ziyaretcinin musteriye dénusene kadar gegtigi asamalar dizisi.

donustugi.

Bu rapordaki tiim pazar verileri kamuya agik, kaynagi belirtilen resmi/sektérel kayitlara dayanir (TUIK, T.C. Ticaret Bakanhg, ilgili sektor birlikleri).
Reklam performans verileri (CTR/CPC/CVR/CPL) biyiik 6lcekli ABD/global kampanya havuzlarindan derlenir ve dogrudan Tiirkiye biitcesine
cevrilecek bir gosterge degil, dijital reklam ekosisteminin genel yoniini gosteren bir referanstir. “Hyppo Planning Range” olarak etiketlenen

bitce/CPL araliklari ise Ticaret Bakanligi verisiyle veya dis kaynakla karistirlmamalidir — bunlar Hyppo'nun kendi planlama modelidir, garanti
degildir.
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® HYPPO DIGITAL PAZAR VE BENCHMARK

e BOLUM 01

Pazar ve Reklam Benchmark'lari

Mobilya sektdriinde Tirkiye pazarinin giincel buydkliga ve dijital reklamda gergekci maliyet beklentileri.

4,6 Mr $ 150 45.277 %25 Hedef

2025 net mobilya ihracati — 1 milyon dolarin Gizerinde Mobilya imalati isletmesi — tim Sektoriin 2030 hedefi: toplam

dinya mobilya ihracatcilari ihracat yapilan ulke sayisi imalat sanayii isletmelerinin satislarda e-ticaretin payr —

arasinda 7. sira (toplamda 200'den fazla tlkeye %09,7'si (%39'u mikro 6lgekli) bugiin biyuk él¢tde fiziksel
ihracat) showroom odakli

TAIF (Ttrkiye Agac Isleri Esnaf ve
Sanatkarlari Federasyonu), aktaran
Diinya Gazetesi, 25 Mayis 2026

TUIK verisi, aktaran Fuar Dergisi
2022 veris

TAIF, 25 Mayis 2026; IAMOIB, ez vy
aktaran Ekonomim, 17 Aralik 2025

TAIF, 25 Mayis 2026

Kategori: Furniture (ABD/global)

CTR CPC

%3,78 Meta CTR (Leads) - $2,18 Meta CPC (Leads)

Kaynak: WordStream, “2026 Google Ads Benchma yayim 19 Mayis 2026. Bu rakamlar Google/Meta'nin global kampanya havuzundan; Turkiye'ye 6zgii resmi bir
benchmark bulunmadigindan TL bt dogrudan cevrilmemelidir. Mobilya, WordStream'in Meta raporunda ' kampanya tipinde yillik %155,4 CTR artisi ile en hizh

iyilesen kategorilerden biri olarak 6ne ¢ikiyor
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® HYPPO DIGITAL DONUSUM EKONOMISI

e BOLUM 02

D6nligiim Ekonomiisi

Bir ziyaretcinin/adayin misteriye donusene kadar gectigi tipik asamalar ve drnek bir hesap.

01 02 03 04
Site Ziyaretgisi Uriin/Koleksiyon inceleme Sepete Ekleme /| Teklif Talebi Siparis /| Showroom
- - - Randevusu
100% ~35% ~9%
~3,5%

Ornek model: 10.000 ziyaretci — ~3.500 (iriin detay inceleme — ~900 sepete ekleme veya teklif talebi — ~350 tamamlanan siparis/randevu.
Mobilya ytiksek bedelli ve dustinulerek alinan bir Girtin grubu oldugundan déntsim orani hizh tiiketim Grtinlerine gére daha dusuiktur; bu oranlar bir
planlama varsayimidir, garanti degildir.
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® HYPPO DIGITAL TURKIYE YATIRIM MODELI

e BOLUM 03 - HYPPO PLANNING RANGE

Turkiye Yatirnm Modeli

Hyppo'nun mobilya sektériindeki misteri deneyiminden tirettigi, asamal bir bitce planlama cercevesi. Bu bir dis
kaynak verisi degil, Hyppo'nun kendi planlama modelidir.

AYLIK BUTGE BEKLENEN SiPARISITALEP MALIYETI AYLIK SiPARISITALEP HACMI
Kesif 50.000 - 100.000 TL/ay 450 - 700 TL 90 — 180 siparis-talep/ay
Bilyiime 100.000 - 300.000 TL/ay 350 — 550 TL 250 — 700 siparis-talep/ay
Olcek 300.000 - 800.000 TL/ay 280 - 450 TL 900 — 2.400 siparig-talep/ay

Not: Mobilyada ortalama sepet tutari cogu e-ticaret kategorisine gore yiiksek oldugundan siparis/talep basina maliyet de daha ytiksektir; bu araliklar
Hyppo'nun kendi planlama modelidir, dis kaynakl bir garanti degildir.
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® HYPPO DIGITAL GLOBAL BENCHMARK

e BOLUM 04 - BAGLAM

Global Benchmark Karsilagtirmasi

Turkiye'ye 6zgi bir Google/Meta Ads sektdr benchmark't heniiz kamuya acik olarak yayinlanmiyor. Asagidaki
rakamlar olgun (ABD/global) bir pazardan geliyor — butce planlamasi icin degil, dijital reklam ekosisteminin
genel yoniuinii anlamak icin referans alinmalidir.

Kategori: Furniture (ABD/global)

Kaynak: WordStream, “2026 Google Ads Benchmarks”, yayim 19 V

Neden TL'ye ¢evrilmiyor? Reklam acik artirma dinamikleri (rekabet yogunlugu, ortalama tiklama fiyati, kullanici satin alma giictl) tlkeden ulkeye
kokten farkhdir. $1'lik bir CPC'yi glincel kurla TL'ye gevirip Turkiye bitgesi ¢ikarmak yaniltici bir sonug verir — bu yiizden Tirkiye planlamasi bir dnceki
sayfadaki Hyppo Planning Range'e dayanir, bu sayfaya degil.
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® HYPPO DIGITAL SEKTORE 0zZGU FIRSATLAR

e BOLUM 05

Sektére Ozgu Firsatlar ve Kanallar

Mobilya sektoriinde Google/Meta'nin otesinde dikkate alinmasi gereken, Tirkiye'ye 6zgu dinamikler.

Duisiik E-ticaret Penetrasyonu = Erken Hareket Avantaji
Sektdrun resmi hedefi, online satis payini 2030'a kadar ancak %25'e ¢ikarmak — bugtin pazar buiyuk 6lcude fiziksel showroom'a bagimh. Gugli bir
dijital varlik kuran markalar, bu bosluktan orantisiz pay alabilir.

Kaynak: TAIF, 25 Mayis 2026

45.277 isletmenin %39'u mikro dlgekli — bu kadar daginik bir rekabette tutarli bir dijital marka kimligi kuran isletmeler hizla 6ne ¢ikabiliyor.

. Parcall Pazar, Giiglii Marka Firsati

Kaynak: TUIK verisi, aktaran Fuar Dergisi (2022 verisi)

Bélgesel Uretim Kiimeleri
istanbul (3,5 Mr $), inegdl/Bursa (910 Mn $), izmir (820 Mn $), Kayseri (600 Mn $) ve Gaziantep (590 Mn $) ihracatta éne ¢ikan tretim merkezleri
— bu bolgelerde yerel/bdlgesel arama gérinirligu hem B2B hem showroom trafigi igin kritik.

Kaynak: TAIF, aktaran Diinya Gazetesi, 25 Mayis 2026

Sektorun kendi e-ticaret pay! hedefi (2030'a kadar %25) bugiiniin dusiik online penetrasyonunu gésteriyor — mobilyada erken ve guglu bir

dijital varlik kuran markalar, fiziksel showroom'a bagimli kalan pargali rakip kitlesine karsi orantisiz bir avantaj kazaniyor.
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® HYPPO DIGITAL 90 GUNLUK YOL HARITASI

e BOLUM 06

Olgiim ve 90 Gunlik Yol Haritasi

Bir kampanyanin ilk 90 giini genelde su U¢ asamadan geger.

0 0-30 GUN

Temel Kurulum
Google Alisveris/Arama ve Meta Advantage+ kampanyalarinin kurulumu, Griin katalogu/feed temizligi, showroom randevu veya teklif formu takibinin
kurulumu.

e 31-60 GUN

Optimizasyon
ilk 30 giiniin verisiyle en cok talep goren koleksiyon/kategoriye biitce kaydirma, diisiik performansl hedeflemenin kirpilmasi, sepet/teklif terk
hatirlatma otomasyonunun devreye alinmasi.

e 61-90 GUN

Olceklendirme

En iyi performans gosteren kampanyalara 6lgceklenme, tretim/showroom bélgelerine gore yerel hedefleme testleri, sezonsal (yeni koleksiyon, tasinma
sezonu) kampanya takviminin kurulmasi.

Olgiim dnerisi: Kanal bazl déniisiim takibi (Google Ads + Meta Ads déniisiim etiketleri) olmadan bu rapordaki hichir rakam anlamli sekilde
dogrulanamaz — ilk 30 glintin 6nceligi butce degil, dogru dlgtimdur.
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® HYPPO DIGITAL METODOLOJi VE KAYNAKLAR

e BOLUM 07

Metodoloji ve Kaynaklar

Nasil hazirlandi: Bu rapordaki pazar verileri kamuya acik resmi/sektorel kaynaklardan derlenmistir. Dogrulanamayan higbir rakam rapora dahil edilmemistir.

“Hyppo Planning Range” olarak etiketlenen butce araliklari Hyppo'nun kendi misteri deneyiminden tiretilen bir planlama modelidir; bir garanti ya da dig
kaynakli veri degildir. Son giincelleme: Eylil 2026.

01 TAIF (Tirkiye Agac isleri Esnaf ve Sanatkarlari Federasyonu), aktaran Diinya Gazetesi, “Tiirk mobilya sektorii diinyada ilk 7'de! ihracatta yeni hedef 10 milyar dolar”,
25 Mayis 2026

02 IAMOIB (istanbul Agag Mamdilleri ve Orman Uriinleri inracatcilari Birligi), aktaran Ekonomim, “Mobilya ihracati hiz kesmedi: 2025'in 11 ayinda 200'den fazla iilkeye
ihracat gerceklestirildi”, 17 Aralik 2025

03 TUIK verisi, aktaran Fuar Dergisi, “Tirkiye Mobilya Sektériinde isletme Sayisi ve istihdam Artiyor” (2022 verisi)

04 T.C. Ticaret Bakanligi, “Mobilya Sektér Raporu”

05 WordStream, “2026 Google Ads Benchmarks”, 19 Mayis 2026

06 WordStream, “Facebook Ads Benchmarks 2026”, 14 Eylul 2026
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SIRADA NE VAR?

Bu Rakamlari Mobilya iginize
Uygulayalim

Bu rapor bir baslangi¢ noktasi. Sizin butgenize, mevcut dénisim oranlariniza ve
hedeflerinize gore kisisellestirilmis bir plan icin 20 dakikalik tcretsiz bir gérisme
ayarlayalim — satis konusmasi degil, dogrudan sayilarla ilerleyen bir degerlendirme.

Ucretsiz Bilyiime Gériismesi igin Yazin

E-POSTA WEB UCRETSIZ SITE SKORU INSTAGRAM
support@hyppodigital.com hyppodigital.com hyppodigital.com/araclar/website-skoru @hyppodigital
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